LICENCIATURA EN

INGENIERIA
COMERCIAL

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

OPCION A

MENCION / MINOR EN

*BUSINESS INTELLIGENCE
*AGRIBUSINESS
*BRANDING CORPORATIVO
*DERECHO CORPORATIVO
«DIRECCION FINANCIERA

*BUSINESS PROCESS IMPROVEMENT
*Con respaldo del CENACE UPSA (Unidad de Educacién Continua) J

OPCION A

-// i RENNES
SCHOOL

5BUSINESS

. : Universidad
2/ de Navarra

DOBLE TITULACION EN

MSc in Logistics, Supply Chain
and Purchasing
Master en Sostenibilidad

Mdaster en Gobierno y Cultura
de las Organizaciones

EL PROFESIONAL EN INGENIERIA COMERCIAL SERA

CAPAZ DE:

e Dirigir la gestién comercial.

e Liderar todo tipo de empresas y conducirlas al éxito.

* Emprender el desarrollo de nuevos productos, servicios y
nuevos mercados.

e Desarrollar negocios innovadores que impacten a la
comunidad y generen fuentes de empleo.




PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER Contabilidad Introduccién a
SEMESTRE General | la Economia
SEGUNDO Contabilidad Historia y Geografia
SEMESTRE General Il Econémica

TERCER
SEMESTRE

CUARTO Matematica ; /
SEMESTRE Financiera | Microeconomia ll
QUINTO
SEMESTRE

SEXTO
SEMESTRE Presupuesto Marketing de Servicios
SEPTIMO inistracié o :
SEMESTRE e Politica de Precios
OCTAVO istribucié isti i i
SEMESTRE Distribucion y Logistica | Estrategia Empresarial

NOVENO Modelacion Emprendimiento y
SEMESTRE Comercial Creacion de Empresas
DECIMO Modalidad de ini
SEMESTRE Gradiacienil Cadena de Suministro
MATERIAS ELECTIVAS

AREA: GESTION DE NEGOCIOS

«  Administracién de Finanzas Agropecuarias

+  Administracién de la Produccion

«  Andlisis Estadistico de Calidad

«  Andlisis para la Toma de Decisiones

«  Comunicacién Corporativa

+  Finanzas PYMES

+  Fusién y Adquisicién de Negocios

+  Gestidn de Calidad

+ Mercado de Valores e Instrumentos
Financieros

«  Organizacioén y Sistemas

«  Teoria de la Organizaciéon

Fundamentos de
Administracién de
Empresas

Pensamiento
Critico

Interculturalidad,
Ciudadaniay
Género

Métodos y Técnicas
de Investigacion

Derecho Comerciall,

viasesesnamel Laboral Yy Tributario

Innovacioén y
Desarrollo de

Trade Marketing
Productos

Software

Econometria | Especializado

Marketing
Estratégico

Investigacion de
Mercados I

Modalidad de
Graduacion |

Pasantia
Profesional

Fundamentos de

Algebrall Matemdtica

Algebralll Cdlculo||

Contabilidad Fundamentos de Ofimé In

Andllisis del
Comportamiento
del Consumidor

Administracion Investigacion Operativa Negociaci Publicidad y Investigacion de Etica y Gestién con
Financierall I Ventas Comunicacion Mercadol| \elle=Y

Estadistica ll

Marketing

Internacional Electival

Resolucion de
Problemas y Toma
de Decisiones

Electiva ll

Elaboracién y
Evaluacion de
Proyectos

AREA: DESARROLLO PERSONAL

«  Lenguaje y Oratoria

«  Life Plan to Excellence

«  Paradigmas y Discursos Globales
«  Psicologia General

+  Psicologia Social |

«  Writing Lab

AREA: ECONOMIA Y COMERCIO

+  Economia de la Empresa

«  Teoria de los Juegos

. Teoria del Comercio
Internacional

UNIVERSIDAD PRIVADA DE SANTA CRUZ DE LA SIERRA - UPSA
@ Av.Paragud y 4to anillo, Santa Cruz - Bolivia  (® 62100402 & +591 (3) 346 4000
224 Informaciones@upsa.edu.bo



